CREATIVE

Regionalna revija najboljih reklamnih agencija, organizirana u suradnji s Hrvatskim udruzenjem agencija za trziSno
'komuniciranje[HURA] Sve zainteresirane agencijeiz'Hrvatske Slovenije, Bosne i Hercegovine, Srbije, Makedonije
i Crne Gore imaju priliku predstaviti sv0Je radove koji ce kontinuirano biti prikazivani u posebnoj dvorani u sklopu
festivala. ' DR T
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WEEKEND

i ' ~ MEDIAFESTIVAL

godinu zaredom Weekend okuplja vise od 4000 domacih i reglonalnlh medljsklh, marketinskih i PR -a
profesionalaca. | ovaj Weekend u staroj rovinjskoj tvornici duhana donosi vrhunska predavanja, zanimljive
panel rasprave, radionice i prezentacije te predstavlja mjesto za networking i upoznavanje s aktualnim
svjetskim trendovima u komunikacijama.

Uz vrhunska predavanja, panel rasprave i prezentacije Weekend je poznat i kao mjesto najboljih koncerata i
partija s kojima zavrsava ljetna sezona u Rovinju.

Anaovogodisnjem Weekendu ocekuje nas:

Conor White-Sullivan
(direktor; HuffPost Labs, USA)
Tema: Moj film o macic¢ima je bolji od tvog o Kremlju - Buduc¢nost vijesti i demokracije

Gabriel Dance
(urednik interaktivnih sadrzaja; The Guardian, USA)
Tema: Umjetnost i znanost interaktivnih vijesti

PREDAVANJA

Davor Hebel
(partner, Fidelity Growth Partners Europe, Velika Britanija)

Tema: Internetske igrice: Globalna plima vrijedna 100 milijardi americkih dolara
spremna je primiti balkanske brodove

Jay McGill
(viSi potpredsjednik; Hearst Magazines International, USA)

& Kim St. Clair Bodden

(potpredsjednica/urednica; Hearst Magazines International, USA)
Tema: Globalni medijski brendovi i kako zadrzati potraznju za njima

Nenad Canak
(politi¢ar, Srbija)
Tema: Provokacija kao komunikacija

NOVI FORMATI

STARTUPS

HARD TALK - Aleksandar Tijani¢ & Goran Mili¢ w. Ivan Stankovic
HARD TALK - Emil Tedeschiw. Tomo Ricov

POGLED PREKO PLOTA?

lako poznajemo ili smo bar Culi za sve velike medijske brandove u ostalim zemljama regije, iako vrlo Cesto
naletimo na dobre kampanje i sluSamo Sto se dogada kod susjeda, svi znamo da je vrlo tesko ispratiti sto se
stvarno sve desilo na trziStima u nasem najblizem okruzenju. Stariji joS uvijek pricaju kakva su bila izdanja
novina iz Sarajeva ili Beograda, sje¢amo se razlika u televizijama, mladi prate internetske portale, ali prave
informacije i dalje ostaju teSko dostupne. Kakvi su mediji danas u svakoj od bivSih republika? Kako se razvija
agencijsko trziste? Kolika je kvaliteta produkcije? Napreduje li digital svugdje jednako?

Po jedan struc¢njak sa svakog trziSta pomodi ¢e nam doci do odgovora i na brz i dinamican nacin prenijeti sve Sto =
se dogadalo od Weekenda do Weekenda.

MITOTVREJTINGU

Sto je zapravo rejting, na koji nacin ga mjerimo, mijenja li se metodologija mjerenja obzirom na to da se
televizijski sadrzaji sve vise konzumiraju nelinearno, u kojoj mjeri drustvene mreze i novi mediji opc¢enito utjecu
na rejtinge...Koliko su kreatori sadrZaja vodeni postizanjem rejtinga i je li rejting jedino mjerilo temeljem kojeg
agencije i oglasivaci plasiraju svoj novac u medije...Sto rejting znaci komercijalnim, a $to javnim televizijama?

MOZE LI FILM U HRVATSKOJ BITI GLEDAN | PROFITABILAN

Kako vratiti gledatelje u kina kad je u pitanju domadi film? Kakav je poloZaj hrvatske kinematografije u
europskim okvirima? Sto su tzv. festivalski filmovi a Sto filmovi koji se obracaju $irokoj publicii na koji je nacin ta
podjela napravljena? Koji su kriteriji nacionalnog filmskog fonda pri odabiru filmova i mozemo li uopce govoriti
o filmskoj industriji u Hrvatskoj? Jesu li regionalne koprodukcije rjeSenje problema ?

GDJE SE DOGADA NOVINARSTVO?

Da li se glavnina glavnih vijesti joS uvijek prvo pojavljuje u dnevnom tisku te se kasnije ponavlja i obraduje u
ostalim medijimaiili tu ulogu preuzimaju internet portali? Da li je bitno saznato Sto se dogadaili je vazno saznati i
zasto se nesto dogodilo? Ulogu tiska danas komentiraju glavni urednici najvecih dnevnih novina.

NOVIMEDIJSKIIGRACI

U zadnjih dvadesetak godina medijskim ku¢ama javlja se sve vise konkurencije iz industrija koje nikad nisu bile
percipirane kao medijski igraci. Medijski prostor je u digitalnom svijetu svugdje oko nas. Osim Googlea i
Facebooka te mnogih digitalnih servisa koje obiluju medijskim prostorom konkurencija medijima odjednom
postaju i telekomi, content agregatori, aplikacije, over the top televizije i mnogi drugi. Na hrvatskom trzistu nagli
rast IPTV-a pod okriljem telekoma prijeti u potpunosti promijeniti medijsko okruzenje. Digitalne televizije
glavna su vijest ove godine gdje ¢emo osim nekih ve¢ etabliranih igraca slusati i nove koji ce nam otkriti svoje
planove. Sto sve ovo znaci za hrvatsko, alii regionalno trziste? Kakav je utjecaj na televizije i ostale medije? Mogu
li ovaj dinamiéan razvoj pratiti i ostali dijelovi medijskog trzista? Ai Sto je uopée mediji danas s pozicije telekoma

Veliko zanimanje koje je nastalo oko start up scene i ovaj put cemo jos jace popratiti i podrzati na Weekend Media
Festivalu Netokracija Gingernet i Jasno&Glasno kao partneri ovogodiénjeg Weekenda organizirat ée

[Austrua] Predstavljanje zanimljivih start upova, takoder ce pratiti i troclani Ziri koji ¢e jednog od njih omogucm
sudjelovanje na Pioneers Festivalu. Osim publike iz regije ocekujemo i goste iz nekoliko Venture Capital fondova.
Vrijeme je zanove i uspjesne price iz ovih krajeva!




